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TC De Manege:

gezelligheid,

netwerk
toptennis

De Businessclub van
tennisvereniging De Manege heeft
twee doelstellingen: toptennis in
Apeldoorn mogelijk maken en
gezelligheid bieden aan de leden.
“Dat lukt al jaren uitstekend’, zegt
clubbestuurder Cees-Jan Vloon.
“We willen het aantal leden
uitbreiden van 44 tot zon 60. Er
komen nieuwe initiatieven zoals
een tenniscompetitie tussen leden
van businessclubs en hun invités.”
Businessclub en tennisvereniging
zijn nauw met elkaar verweven,
zal blijken uit Vloons verhaal.

Tennisvereniging De Manege is de
huidige kampioen van Nederland. De
Apeldoornse vereniging heeft die titel
nu vijf keer behaald. “We willen ook

dit jaar kampioen worden’, zegt Vloon
ambitieus. “De play-offs worden op 6

en 7 juni gehouden op ons tennispark
aan de Jachtlaan 8a en het zou natuurlijk
prachtig zijn om in eigen huis de titel te
prolongeren. Met spelers als de nummer
twee van Nederland Jesse Huta Galung
en Arantxa Rus zijn we een serieuze
titelkandidaat” Van de tien Apeldoornse
tennisverenigingen is De Manege met
zo'n 350 leden de kleinste. Maar niet

de minste! De vereniging heeft vier
banen en een sfeervol clubhuis in een
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bosrijke ambiance. Bovendien is er een
buitenzwembad waaromheen in de
zomer talrijke bijeenkomsten worden
gehouden. “Gezelligheid is hier troef”,
bezweert Vloon. Hij grijnst. “Dat wordt
zelfs voorgeschreven door ons clublied.”

Tennisvereniging De Manege heeft
diverse subsponsors en zal binnenkort
de naam van de nieuwe hoofdsponsor
bekendmaken. “De businessclub
genereert een substantieel deel van het
benodigde sponsorgeld”, vertelt Vloon.
“We willen de businessclub uitbreiden
om meer middelen te verkrijgen, zodat
we ook het tweede tennisteam kunnen
versterken. Dat speelt in de een na
hoogste divisie van Nederland. Topsport
is een goed promotiemiddel voor het
tennis.”

Traditioneel bestaat de kern van

de businessclub, die in 1993 is
opgericht, uit bekende Apeldoornse
middenstanders. “Voor de club is dat
belangrijk: hun sterke verbondenheid
geeft continuiteit aan de businessclub
en daarmee aan de vereniging” De
businessclub biedt de leden een
aantrekkelijk pakket aan faciliteiten.
Leden kunnen een reclamebord plaatsen
bij een van de centercourts, ze krijgen
twee volwaardige lidmaatschappen voor
de vereniging, bij toptennis-activiteiten
zijn er gereserveerde plaatsen voor hen,
de leden kunnen de accommodatie

en het zwembad voor eigen
bedrijfsbijeenkomsten gebruiken, er zijn
borrels na wedstrijden, diverse diners en
de leden worden vermeld op de website
van de vereniging. De contributie

voor dat pakket bedraagt 1.350 euro
(exclusief btw) per jaar. De businessclub
breidt het aantal activiteiten dit seizoen
verder uit, kondigt Cees-Jan Vloon

aan. “Naast een competitie tussen
businessclubs willen we bijvoorbeeld
bedrijfsbezoeken organiseren, waarbij
een businessclublid de andere leden op
zijn bedrijf uitnodigt.”

Tijdens tenniswedstrijden komen
businessclubleden elkaar en honderden
tennisliethebbers tegen. Dat maakt het
mogelijk om op een ontspannen manier
zakelijke contacten te onderhouden

en het leidt regelmatig tot nieuwe
contacten. “Gezelligheid staat voorop”,
benadrukt Vloon. “Natuurlijk wordt

er wel eens een zakelijke deal gemaakt,
maar veel belangrijker is toch dat
businessclubleden elkaar ontmoeten

in een ontspannen sfeer. Terwijl je

van de sport geniet, houd je contact

met andere ondernemers met wie je
ervaringen kunt delen.” Niet alleen

voor businessclubleden, maar voor

alle Apeldoorners heeft De Manege

veel te bieden. “Tedereen is welkom bij
wedstrijden’, benadrukt Cees-Jan Vloon.
“Bovendien is de toegang gratis.” m



